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Дар шароити тавсеаи истифодаи шабакаҳои иҷтимоӣ аз тарафи довталабон ва донишҷӯѐн, 
истифодаи ин шабакаҳо барои инъикоси фаъолият, муаррифии дастовардҳои илмӣ ва тарғиби 
хидматрасонии донишгоҳҳо муҳим ва талаботи замон гардидааст. Дар ин мақола бо мақсади 
омӯзиши фаъолияти саҳифаҳои расмии донишгоҳҳои вилояти Суғд дар шабакаҳои иҷтимоӣ, 
нишондиҳандаҳои омории онҳо таҳлилу муқоиса гашта, барои беҳсозии фаъолияти онҳо 
тавсияҳои мушаххас дода шудааст. Чунин таҳлил бори аввал сурат гирифта, натиҷаҳои он 
барои рушд ва беҳсозии фаъолияти саҳифаҳои донишгоҳҳо муҳим аст. Дар натиҷаи омӯзиш 
маълум гашт, ки донишгоҳҳои вилоят асосан дар Фейсбук ва Инстаграм фаъол буда, дар 
марҳилаи мавриди пажӯҳиш саҳифаи Донишгоҳи давлатии Хуҷанд ба номи академик Бобоҷон 
Ғафуров бештар фаъол буда, Донишкадаи кӯҳию металлургии Тоҷикистон ва Донишкадаи 
илмҳои дақиқ ва технологияи Тоҷикистон чизе нашр накардаанд. 

Ключевые слова: социальные сети, вузы Согдийской области, интернет-продвижение, SMM, 
официальные страницы, подписчики страниц 

В условиях расширения использования социальных сетей абитуриентами и студентами 
применение этих сетей для отражения деятельности, презентации научных достижений и 
продвижения услуг университета стало велением времени. В данной статье с целью изучения 
активности официальных страниц вузов Согдийской области в социальных сетях 
анализируются и сравниваются их статистические показатели, а также даются конкретные 
рекомендации по улучшению их деятельности. Подобный анализ проводился впервые, и его 
результаты важны для развития и совершенствования веб-сайтов университетов. В результате 
исследования выяснилось, что вузы региона в основном активны в Facebook и Instagram, а на 
этапе исследования более активной была страница Худжандского государственного 
университета имени академика Бободжона Гафурова, в отличие от которого Горно-
металлургический институт Таджикистана и Институт точных наук и технологий Таджикистана 
ничего не опубликовали. 

Key words: social networks, universities of the Sughd region, Internet promotion, SMM, official 
pages, page subscribers 

With the increasing use of social networks by applicants and students, the use of these networks to 
reflect activities, present scientific achievements and promote university services has become important 
and a requirement of the time. In this article, in order to study the activity of the official pages of 
universities in the Sughd region on social networks, their statistical indicators are analyzed and 
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compared, and specific recommendations are given for improving their activities. This is the first time 
such an analysis has been carried out, and its results are important for the development and 
improvement of university websites. As a result of the study, it turned out that universities in the region 
are mainly active on Facebook and Instagram, and at the research stage, the page of the Khujand State 
University named after academician Bobojon Gafurov, as well as the Institute, was more active. The 
Mining and Metallurgical Department of Tajikistan and the Institute of Exact Sciences and 
Technologies of Tajikistan have not published anything. 

 

Сарсухан.Дар давоми даҳ соли охир дар истифодаи шабакаҳои иҷтимоие, ба мисли Фейсбук, 

Инстаграм, Твиттер, Телеграм, Ютуб ва ғ. ҷаҳиши бузурге мушоҳида гардид. Агар корбарон ин 

шабакаҳоро барои робита бо ҳамдигар ва ба даст овардани иттилоот истифода баранд, барои 

ширкатҳо ва брендҳо барои тарғиби мол ва хидматрасонӣ майдони хубест. Зеро дар раванди 

таҳаввули ин шабакаҳо усулҳои таъсир ба истифодабарандагон аз олами воқеӣ ба маҷозӣ 

интиқол дода шуд, ки дар натиҷа онҳо барои ширкатҳо ба воситаи ҳаѐтан муҳимми пешбурди 

бренд, тарғиби молу хидматрасонӣ ва муаррифии дастовардҳо гардиданд [20].  

Истифодаи шабакаҳои иҷтимоӣ барои расонидани хабару иттилоъ ѐ тарғиби молу 

хидматрасонӣ соҳаву корхона ва ширкатҳои гуногунро фаро гирифтааст, ки муассисаҳои 

таълимӣ ва илмӣ аз ҷумлаи онҳоянд. Зеро маълумоти олӣ ҳамчун қисми ҷудонопазири рушди 

иқтисодии кишвар ва умуман ҷаҳон шинохта мешавад. Дар шароити рақобатноки соҳаи 

таълим, махсусан маълумоти олӣ, донишгоҳҳо низ кӯшиш мекунанд, ки бренд (намоном)и 

худро тарғиб ва ҳарчи бештар довталабонро ба худ ҷалб кунанд, зеро самаранокии фаъолияти 

онҳо аз миқдор ва сифати довталабон вобаста аст. Дар раванди ҷаҳонишавӣ донишгоҳҳои 

бонуфузи олам, бо ворид шудан ба шабакаҳои гуногуни иҷтимоӣ ҳарчи бештар кӯшиш 

мекунанд, ки довталабони босавод ва қобилиятнокро аз тамоми ҷаҳон ҷалб намоянд, зеро 

аксари истифодабарандагони шабакаҳои иҷтимоӣ ҷавонону наврасон буда (зиѐда аз 67%-и 

ҷавонони аз 18 то 29 сола), онҳо довталабони эҳтимолӣ ѐ имконпазири ин донишгоҳҳо маҳсуб 

меѐбанд. Аз миѐнаҳои асри гузашта дар кишварҳои Ғарб мафҳумҳои “донишгоҳ ҳамчун бизнес” 

ва “донишҷӯ чун муштарӣ” ба миѐн омада, қабули донишҷӯѐн ба донишгоҳ чун раванд ва 

фаъолияти маркетингӣ баҳо дода мешавад [19]. Барои кишвари зиѐде маълумоти олӣ чун як 

соҳаи саноат (industry) дониста мешавад, ки бояд донишгоҳҳо, чун як ширкат доимо таҳаввул 

ѐфта, ба тағйироти сиѐсӣ, иқтисодӣ, иҷтимоӣ, технологӣ ва ҳуқуқии муҳити фаъолияташон 

мутобиқ шаванд. Ихтисори сармоягузории давлатӣ ба донишгоҳҳои Ғарбиро водор сохт, ки 

ҳамчун муассисаи тиҷоратӣ фаъолият карда, чун дигар ширкатҳои тиҷоратӣ, барои нигоҳдории 

устувории молиявӣ хароҷот ва даромади худро танзим кунанд [3]. Ҳарчанд баҳсҳои фалсафиву 

иҷтимоӣ доир ба нақши донишгоҳ чун бизнес ва ниҳоди муҳимми илмию таълимӣ давом дорад, 

вале ҳар донишгоҳ барои сохтани бренд (намоном), муаррифии худ, тавсеаи аудитория, нашри 

варақаву китобчаҳои тарғибиву муаррифӣ ва ҷалби бештари довталабон мисли ширкатҳои 

тиҷоратӣ харҷи зиѐд менамояд. Донишгоҳҳо маҷбуранд, ки ба тағйирѐбии бозори реклама 

мутобиқ шаванд ва дар ин роҳ аз усулу воситаҳои замонавӣ истифода баранд, вагарна аз 

рақобат берун мемонанд, ки ин чиз ба фаъолияти онҳо чун самти фаъолияти тиҷоратӣ таъсири 

манфӣ мерасонад. Зеро муаррифии дастовардҳои таълимӣ, технологӣ ва илмӣ барои 

аудиторияи дохилӣ ва хориҷӣ барои ҷалби муштарӣ дар чеҳраи донишҷӯ, ѐ сармояи дар шакли 

лоиҳаву грантҳо мусоидат мекунад.  

Ҳарчанд дар Тоҷикистон паҳлӯҳои гуногуни онлайнжурналистика [4], ВАО ва расонаҳои 

интернетӣ [12,с.7], шинохти ҳуқуқии махсусияти иттилоот дар интернет [8], сомонаи оҷонсиҳои 

иттилоотӣ [1,с.9], имиҷсозӣ ва пешбурди бренд [10] тавассути интернет, инчунин ҷанбаҳои зиѐди 

истифодаи шабакаҳои иҷтимоӣ [5,с.6] дар Тоҷикистон таҳқиқоти фарогир анҷом шудааст, вале 

ҳанӯз мушкилот ва қонунияти пешбурди саҳифаи ширкату коргоҳ, махсусан муассисаҳои 

таълимӣ омӯхта нашудааст. Ин масъала дар муҳити илмӣ ва таҳлилии кишварҳои дигар 

мавриди пажӯҳиш қарор гирифтааст. Масалан, дар Русия аз тарафи муҳаққиқи иртибот дар 

шабакаҳои иҷтимоӣ А. Н. Гуреева доир ба фаъолияти иртиботии донишгоҳҳои Русия дар 

шабакаҳои иҷтимоӣ рисолаи номзадӣ ҳимоя гардидааст [2]. 

Таҷрибаи кишварҳои мутараққӣ.Муҳиммияти гуфтаҳои боло донишгоҳҳо ва дигар 

муассисаҳои таълимиро водор месозад, ки аз усулҳои гуногуни иртибот, аз ҷумла имкониятҳои 

муосири шабакаҳои иҷтимоӣ истифода баранд. Истифодаи шабакаҳои иҷтимоӣ ва нақши онҳо 

дар муаррифӣ ва тарғиби муассисаҳои олии касбӣ дар кишварҳои гуногун аз тарафи олимону 

муҳаққиқони зиѐде мавриди баррасӣ қарор гирифтааст. Масалан, дар кишварҳои Малайзия 
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[13], Арабистони Саудӣ ва Покистон [14], Шри-Ланка ва Ветнам [16], Филиппин [17], Африқои 

Ҷанубӣ [18], Шотландия [21], Русия [15] ва ғ. таҳқиқоти васеъ сурат гирифта, нақши тарғиби 

интернетӣ ва зарурати истифодаи шабакаҳои иҷтимоиро барои пешбурд нишон додаанд.  

Донишгоҳҳои машҳур ва бонуфузи олам асосан дар шабакаҳои иҷтимоии Фейсбук, 

Инстаграм ва LinkedIn фаъоланд. Таҳлилҳо нишон медиҳанд, ки обуначиѐни онҳо дар 

шабакаҳои иҷтимоӣ миллионҳо нафарро ташкил дода, тамоми қишрҳои ҷомеа ва гӯшаву 

канори оламро фаро мегиранд. Яъне истифодабарандагон метавонанд аз дилхоҳ канори дунѐ, 

ба таври мустақим аз навгонӣ ва дастовардҳои ин донишгоҳҳо бохабар бошанд, дар 

чорабиниҳои маҷозӣ ва озмунҳои онҳо ширкат варзанд. Дар ҷадвали зер, ки дар асоси таҳлили 

саҳифаҳои расмӣ ва эътирофшуда (одатан бо нишонии махсус ишора мешаванд )-и 

донишгоҳҳо дар шабакаҳои иҷтимоӣ рӯйхати муассисаҳои серобуначиѐни дунѐ оварда 
мешавад.  

Ҷадвали 1. Адади обуначиѐни саҳифаҳои расмии 10 донишгоҳи машҳури олам дар 
шабакаҳои иҷтимоӣ, ба ҳолати 17.03.2023 
№ Номи донишгоҳ Фейсбук, млн Инстаграм, млн LinkedIn, млн Твиттер, 

млн 
1 Ҳарвард 6,5 2,1 2,2 1,5 

2 Оксфорд 4,6 1,2 1 0,9 

3 Кембриҷ 2,5 1,1 1 0,8 

4 Донишгоҳи технологии 
Массачуссетс 

1,4 0,4 1,3 1,2 

5 Стэнфорд 1,5 1 1,2 1 
6 Донишгоҳи Калифорния 

дар Лос-Анҷелес 

0,5 0,4 1 0,2 

7 Принстон 0,6 0,4 0,3 0,5 
8 Йел 1,4 0,7 0,5 0,7 
9 Ню-Йорк 0,9 0,4 1 0,2 

10 Мичиган 0,8 0,4 0,7 0,3 

Аз рӯи нишондиҳандаҳои ҷадвали 1 бармеояд, ки Донишгоҳи Ҳарвард аз рӯи фаъолият ва 

адади обуначиѐни саҳифааш дар ҷойи аввал қарор дошта, саҳифаҳои онро танҳо дар 4 шабакаи 

иҷтимоӣ дар умум зиѐда аз 12,3 млн нафар пайгирӣ мекунанд, ки аз адади умумии 

донишҷӯѐнаш (36000 н) 342 маротиба зиѐдтар аст.  

Саҳифаҳои донишгоҳҳои вилояти Суғд дар шабакаҳои иҷтимоӣ.Дар шароити Тоҷикистон 

бошад, то ҳол, таҳқиқоти фаъолияти донишгоҳҳо дар шабакаҳои иҷтимоӣ сурат нагирифта аст, 

вале барои дарки раванду қонуниятҳои истифодаи шабакаҳои иҷтимоӣ барои тарғиби 

донишгоҳҳо, интишори хабару иттилоот ва муаррифии фаъолияти онҳо пажӯҳиши ин мавзуъ 

хеле муҳим аст, зеро рақамишавии ҷомеа, афзудани сафи истифодабарандагони интернет ва 

гузариш ба фазои онлайнӣ фаъол будани муассисаҳои таълимиро дар фазои маҷозӣ тақозо 

мекунад. Бояд қайд кард, ки дар соли 2022 адади истифодабарандагони интернет дар кишвар ба 

4,2 млн нафар ѐ 42 %-и аҳолӣ расид [11], теъдоди корбарони интернети мобилӣ бошад аз 10 млн 

гузаштааст. Мувофиқи маълумоти пойгоҳи DataReportal.com истифодабарандагони Фейсбук 
бошад, дар соли ҷорӣ (ибтидои соли 2023) зиѐда аз 434,8 ҳазор нафарро ташкил дода, зиѐда аз 

802,8 ҳазор нафар аз Инстаграм истифода мебаранд, дар умум бошад зиѐда аз 1,1 млн нафар дар 

фазои шабакаҳои иҷтимоӣ ҳузур доранд. Ҳамчунин, агар то таъсиси Маркази милии тестии 

назди Президенти Ҷумҳурии Тоҷикистон довталаби ҳар донишгоҳ қаблан онро интихоб мекард 

ва ҳуҷҷат месупорид. Аз дигар тараф ба аксарияти донишгоҳҳои маҳаллӣ асосан бошандагони 

ҳамон маҳал ҳуҷҷат месупориданд. Таъсиси Маркази миллии тестӣ ин низомро тағйир дод ва 

довталабон метавонанд то 12 ихтисос ва донишгоҳҳои гуногунро аз минтақаҳои гуногун 

интихоб намоянд, яъне ин кор то ҳадде доираи довталабони ҳар донишгоҳро ба маротиб афзуд. 

Аз ин рӯ, ҳар донишгоҳ дар майдони рақобат ва мубориза барои ба даст овардани миқдори 

бештари довталаб кӯшиданаш лозим аст. Яке аз роҳҳои расидан ба ин ҳадаф тарғиби донишгоҳ 

дар муҳитҳое аст, ки дар он ҷавонон зиѐданд, ба мисли шабакаҳои иҷтимоӣ. Бояд таъкид кард, 

ки ҳар як донишгоҳ сомонаи расмии худро дорад, ки дар он маълумоти муайян дар бораи 

таърих, сохтор, маъмурият, ҳайати устодону кормандон, факултаҳо, ихтисосҳо, тарз ва шарти 

қабул оварда шудааст. Инчунин, хабару навгониҳои донишгоҳӣ ва дастовардҳои илмиву 

http://www.datareportal.com/
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таълимии кормандон ва донишҷӯѐн ҷой дода мешаванд, вале хонандагон бевосита ба сомона 

даромада маълумот намегиранд. Танҳо дар сурати дар ягон шабакаи иҷтимоӣ гузоштани хабар 
ва линки он ба сомона, метавон сафи хонандагони сомонаро афзуд.  

Дар кори мазкур, бо усули таҳлили нишондиҳандаҳои муқоисашавандаи фаъолнокии 

донишгоҳҳои вилояти Суғд дар шабакаҳои иҷтимоӣ, аз ҷумла Фейсбук ва Инстаграм таҳқиқот 

анҷом шуда, муқоисаи он нишондиҳандаҳо сурат гирифтааст. Ҳоло дар вилояти Суғд чунин 

донишгоҳҳо мавҷуданд (дар қавс нишонии саҳифаи расмии онҳо дар Фейсбук оварда мешавад): 

1. МДТ “Донишгоҳи давлатии Хуҷанд” ба номи академик Б. Ғафуров (ДДХ): 
https://www.facebook.com/ksu.tj  

2. Донишгоҳи давлатии ҳуқуқ, бизнес ва сиѐсати Тоҷикистон (ДДҲБСТ): 
https://www.facebook.com/TSULBP/  

3. Донишкадаи политехникии Донишгоҳи техникии Тоҷикистон ба номи академик М.Осимӣ 

дар ш. Хуҷанд (ДПДТТ): https://www.facebook.com/KPITTU  

4. Донишкадаи кӯҳию металлургии Тоҷикистон (ДКМТ):  
https://www.facebook.com/profile.php?id=100063713671512  

5. Донишкадаи иқтисод ва савдои Донишгоҳи давлатии тиҷорати Тоҷикистон дар ш. Хуҷанд 
(ДИСДТТ): https://www.facebook.com/iettsuc/  

6. Донишкадаи илмҳои дақиқ ва технологияи Тоҷикистон (ДИДТТ):  
https://www.facebook.com/profile.php?id=100086595894660  

 Нишонии саҳифаҳои расмии донишгоҳҳо дар аксари ҳолат аз сомонаи расмии онҳо гирифта 

шуда, дар сурати набудани сомона, тариқи ҷустуҷӯ дар шабакаҳои иҷтимоӣ ва таҳлили 

гузоштани мӯҳтаво муайян карда шуд. 

Ба нишондиҳандаҳои фаъолнокӣ ва самаранокии саҳифаи фейсбукӣ инҳо дохил мешаванд: 

миқдори онҳое, ки саҳифаро меписанданд; миқдори пайравони саҳифа; адади постҳо дар 

муддати муайян; миқдори писандидани постҳо; адади шарҳ ва миқдори бознашри постҳо. 

Барои таҳлил ва муқоисаи нишондиҳандаи ҳар саҳифаи донишгоҳ аз сомонаи popsters.ru 

истифода шуд, ки барои таҳлили муқоисавии саҳифаҳои фейсбукии ширкатҳо сохта шудааст.  

Дар ҷадвали 2 рӯйхати шабакаҳои машҳури иҷтимоӣ (Фейсбук, Инстаграм, Твиттер, 

LinkedIn, YouTube ва Телеграм) оварда шуда, мавҷуд будан ѐ набудани саҳифаҳои расмии 

донишгоҳҳо нишон дода шудааст. Аз рӯи ин ҷадвал бармеояд, ки донишгоҳҳо на дар ҳамаи 

шабакаҳои машҳур саҳифа доранд ва фаъол мебошанд. Танҳо МДТ Донишгоҳи давлатии 

Хуҷанд ба номи академик Б. Ғафуров дар 4 шабака саҳифа дорад. Ягона шабакае, ки тамоми 

донишгоҳҳо дар он мавҷуданд Фейсбук мебошад, зеро он шабакаи зиѐдистифодашаванда дар 

Тоҷикистон буда, ба ҷомеа таъсири бештар дорад.  

Мувофиқи маълумоти пойгоҳи DataReportal.com солҳои охир шумораи 

истифодабарандагони Твиттер дар Тоҷикистон рӯ ба афзоиш аст ва ба ҳолати моҳи январи соли 

2023 22,8 ҳазор нафар аст, ки аз соли 2022 5,4 ҳазор зиѐд аст. Бинобар ин набудани саҳифаҳои 

донишгоҳҳо боиси нигаронӣ аст. 

Ҷадвали 2. Мавҷудияти саҳифаҳои донишгоҳҳо дар шабакаҳои иҷтимоии гуногун 
 

№ Ном Фейсбук Инстаграм Твиттер LinkedIn YouTube Телеграм 
1 ДДХ       
2 ДДҲБСТ       

3 ДПДТТ       
4 ДКМТ       
5 ДИСДТТ       

6 ДИДТТ       
 

Дар ҷадвали 3 нишондиҳандаҳои омории фаъолнокӣ ва самаранокии саҳифаҳои расмии 

донишгоҳҳо дар шабакаи иҷтимоии Фейсбук оварда шуда, муқоиса гаштаанд. Маълум гардид, 

ки дар марҳилаи омӯхташаванда ДДХ ва ДДҲБСТ миқдори аз ҳама зиѐди постҳоро гузошта, 
пайравони бештаре доранд. ДКМТ ва ДИДТТ бошанд, дар соли 2023 умуман фаъол нестанд ва 
маводеро нашр накардаанд.  

https://www.facebook.com/ksu.tj
https://www.facebook.com/TSULBP/
https://www.facebook.com/KPITTU
https://www.facebook.com/profile.php?id=100063713671512
https://www.facebook.com/iettsuc/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100086595894660
https://popsters.ru/
http://www.datareportal.com/
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Ҷадвали 3. Фаъолнокии саҳифаҳои расмии донишгоҳҳо дар шабакаи иҷтимоии Фейсбук дар 

муддати 01.01.2023 - 17.03.2023 
 

№ Ном 
Миқдори 

писандидан, 

ҳазор 

Пайравон, 

ҳазор 
Миқдори 

пост 
Писандидагон Шарҳ Бознашр 

1 ДДХ 4,4 7,1 143 7377 455 931 

2 ДДҲБСТ номаълум 4,8 125 5642 268 1869 

3 ДПДТТ 2,1 2,5 6 442 43 50 
4 ДКМТ 1,1 1,2 0 0 0 0 
5 ДИСДТТ 1,4 2 65 2379 273 273 
6 ДИДТТ 0,01 0,037 0 0 0 0 

 Барои таҳлили фаъолияти саҳифаҳои донишгоҳҳо ва самаранокии онҳо дар шабакаи 

иҷтимоии Фейсбук аз нишондиҳандаҳои мутлақ ба қимати миѐнаи нишондиҳандаҳо гузаштан 

лозим аст, ки барои муқоисаи одилона муҳим аст. Дар ҷадвали 4 қимати миѐнаи 

нишондиҳандаҳои ҷадвали 3 оварда шудааст. Аз рӯи миқдори миѐнаи постҳо дар як шабонарӯз 

ДДХ, аз рӯи гирифтани лайк (писандидан) ва адади шарҳҳо ДПДТТ ва аз рӯи бознашри мавод 

ДДҲБСТ дар ҷойи авваланд.  

Ҷадвали 4. Нишондиҳандаҳои фаъолнокии саҳифаҳо ба ҳисоби миѐна дар шабакаи Фейсбук 
дар муддати 01.01.2023 - 17.03.2023 

 

№ Ном 
Миқдори пост ба 

ҳисоби миѐна/рӯз 
Писандидани ҳар 

пост 
Шарҳи 
миѐна 

Бознашри 
миѐна 

1 ДДХ 1,88 50 2,5 6 

2 ДДҲБСТ 1,64 45 3 14,5 

3 ДПДТТ 0,08 73 8 7 
4 ДКМТ 0 0 0 0 
5 ДИСДТТ 0,85 36 4 4 

6 ДИДТТ 0 0 0 0 

Солҳои охир сафи истифодабарандагони Инстаграм бо суръат афзуда истодааст ва аксари 

онҳоро ҷавонон ва наврасон ташкил медиҳанд. Барои ҳамин донишгоҳҳои бузург ва бонуфуз 

дар ин шабака фаъолияти худро ба таври назаррас ба роҳ мондаанд. Баъзе аз донишгоҳҳои 

таҳқиқшаванда низ дар сомонаи Инстаграм саҳифаи худро доранд ва онро пеш мебаранд, ки 

рӯйхати онҳо дар ҷадвали 5 оварда шудааст. 
 

Ҷадвали 5. Фаъолияти саҳифаи расмии донишгоҳҳо дар шабакаи иҷтимоии Инстаграм аз санаи 
таъсис то 17.03.2023 

№ Ном Миқдори пост Пайрав 

1 ДДХ 502 3197 
2 ДДҲБСТ   

3 ДПДТТ   
4 ДКМТ 18 80 
5 ДИСДТТ 585 2469 

6 ДИДТТ   

 Аз тамоми саҳифаҳои таҳлилшуда, танҳо саҳифаи ДИСДТТ, ба ҷуз забони тоҷикӣ ба забони 

анлисӣ низ мавод нашр мекунад.  

Таҳлили саҳифаи ДДХ дар шабакаҳои иҷтимоӣ.Саҳифаи расмии МДТ “ДДХ ба номи 

академик Б. Ғафуров” дар шабакаи Фейсбук ва Инстаграм (https://www.instagram.com/hgu.tj/) 

нисбат ба дигар донишгоҳҳо фаъолтар буда, дар умум зиѐда аз 10 ҳазор пайрав дорад, аммо 

нисбат ба адади умумии донишҷӯѐнаш (зиѐда аз 17700 н.) камтар аст. Дар расми 1 ва 2 намуди 

саҳифаҳо дар ин ду шабака оварда шудааст. Дар Фейсбук номи саҳифа ба забони тоҷикӣ буда, 

дар Инстаграм номи саҳифа ба забони англисӣ ва маълумоти мухтасар бо забони русӣ аст. Дар 

ҳарду саҳифа нишонии сомонаи расмии донишгоҳ оварда шудааст.  

https://www.instagram.com/hgu.tj/
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Расми 1. Намуди саҳифаи ДДХ дар Фейсбук 

Расми 2. Намуди саҳифаи ДДХ дар Инстаграм 
 
Мӯҳтавои дар муддати мавриди таҳқиқ гузошташуда пурра ба забони тоҷикӣ аст. Дар расми 

3 нишондиҳандаҳои омории 142 мӯҳтавои аз 01.01.2023 то 17.03.2023 гузошташуда оварда 

шудааст, ки миқдори писандидан, шарҳ ва бознашри ҳар як пост оварда шудааст. Дар марҳилаи 

мавриди назар маводи аз ҳама пурхонанда рӯзи 23.01.2023 гузошта шуда, оид ба табрики 

омӯзгори донишгоҳ ба муносибати ҳимояи рисолаи номзадӣ мебошад, ки онро 211 нафар 

писандида, 94 шарҳ навиштаанд ва аз тарафи 7 нафар бознашр шудааст 
(https://www.facebook.com/ksu.tj/posts/pfbid02s33pvxcipJ1aZhJHLZYMNmfWpWoKqYHCb4A5Q
wjeSZnLtCrP9zVN3rcNRvxQg2Qnl).  

https://www.facebook.com/ksu.tj/posts/pfbid02s33pvxcipJ1aZhJHLZYMNmfWpWoKqYHCb4A5QwjeSZnLtCrP9zVN3rcNRvxQg2Qnl
https://www.facebook.com/ksu.tj/posts/pfbid02s33pvxcipJ1aZhJHLZYMNmfWpWoKqYHCb4A5QwjeSZnLtCrP9zVN3rcNRvxQg2Qnl
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Расми 3. Таҳлили саҳифаи ДДХ барои марҳилаи аз 01.01.2023 то 17.03.2023 
 
 Дар тартиби постгузорӣ бошад, номуназзамиҳо ба назар мерасанд, масалан, дар баъзе 

рӯзҳо якбора ба миқдори зиѐд хабар гузошта мешавад, ки ба гузаронидани ягон чорабинӣ, 

озмун ѐ таҷлили ҷашнҳо марбут аст. Дар ин гуна рӯзҳо то 10 мавод гузошта мешавад 

(16.02.2023, 09.03.2023). Дар баъзе рӯзи дигар бошад, умуман чизе нашр нашудааст.  

Тавсияҳо. Барои беҳтар шудани фаъолияти саҳифаҳо, афзудани пайравони он ва зиѐд 

кардани нишондиҳандаҳои самаранокӣ дар асоси омӯзиш ва таҳлили фаъолияти саҳифаҳои 

муваффақи шабакаҳои иҷтимоӣ тавсияҳои зерин дода мешавад: 

 таъин кардани мутахассиси SMM барои таҳияи мӯҳтаво, пешбурди саҳифа, таҳлили 
фаъолияти он, робита бо хонандагон; 

 муайян кардани аудитория ва таҳияи мӯҳтаво бо назардошти он; 

 таҳияи маводи оригиналӣ ва ғайриоддии пурмаъно ва барои аудитория муҳим; 

 гузоштани мавод бо ду ѐ зиѐда забон, ки тоҷикӣ, русӣ ва англисӣ дар шароити 

Тоҷикистон варианти маъмул аст; 

 таҳияи мӯҳтавои интерактивӣ, ки корбари саҳифа тавонад таъсири мутақобила дошта 

бошад (ба мисли пурсиш, гузаронидани викторина ва ғ.); 
 истифодаи шабакаҳои гуногуни иҷтимоӣ (масалан, тамоми шабакаҳое, ки дар ҷадвали 2 

оварда шудаанд); 

 таҳияи маводи тасвирӣ, аксу наворҳои ҷолиб ва босифат; 

 зуд-зуд гузоштани мавод ва азнавсозии он; 

 истифодаи ҳеш-тегҳо 

 гузориши мустақим ѐ саривақтӣ аз чорабиниҳои муҳимми донишгоҳӣ; 

 таҳлили омории нишондиҳандаҳои саҳифа ва дар асоси он муайян намудани постҳои 

писанди корбарон замони мувофиқтарини гузоштани мӯҳтаво ва дигар хусусиятҳо. 

Хулоса, истифодаи воситаҳои муосири технологияи иттилоотӣ, аз ҷумла сомонаҳои иҷтимоӣ 

барои муаррифии дастовардҳо, шиносоии натиҷаҳо, бохабар кардан аз ҳаѐти илмиву таълимии 

донишгоҳҳо муҳим буда, дар кишварҳои пешрафта ба таври васеъ ба роҳ монда шудааст. 

Донишгоҳҳои Тоҷикистон, аз ҷумла вилояти Суғд аз ин раванд берун намондаанд ва 

навиштаҳои онҳо дар шабакаҳои иҷтимоӣ ҳазорҳо хонанда дошта, садҳо лайк гирифта, даҳҳо 

бор бознашр мешавад. Ин дар навбати худ муассир будани шабакаҳои иҷтимоиро чун воситаи 

нашри иттилоот ва додугирифти маълумот нишон медиҳад. 

 Таҳқиқоти саҳифаҳои расмии донишгоҳҳои вилояти Суғд нишон дод, ки на ҳамаи онҳо дар 

фазои интернетӣ фаъоланд ва бо ҷомеаи шабакаҳои иҷтимоӣ робита доранд. ДКМТ ва ДИДТТ 

дар оғози соли 2023 умуман фаъол набуда, дар саҳифаҳои худ чизеро нашр накардаанд. 



 НОМАИ ДОНИШГОЊ  УЧЁНЫЕ ЗАПИСКИ  SCIENTIFIC NOTES     
 

 252 
 

№3(76) 2023  

Фаъолияти саҳифаҳои ДДХ, ДИСДТТ ва ДДҲБСТ назаррас аст, зеро ба таври мунтазам мавод 

нашр менамоянд, аммо боз ҳам аз нигоҳи маъноӣ, дизайн ва тарзи пешниҳоди иттилоот такмил 

мехоҳад, зеро на ҳама имкониятҳои онлайниро истифода мебаранд. 

Донишгоҳҳои вилояти Суғд асосан дар шабакаҳои иҷтимоии Фейсбук ва Инстаграм 

фаъоланд, вале зарурати фаъол гаштани онҳо дар шабакаҳои дигар, аз ҷумла Твиттер ва 

LinkedIn, вуҷуд дорад. 
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